Введение.
В современном мире люди воспринимают понятие PR ошибочно. Чаще всего люди считают что PR связан с созданием благоприятного образа или благоприятного климата для высказывания мнений или полировки тусклого имиджа до зеркального блеска, но это ложная концепция. Однако эти понятия больше принадлежат миру рекламы и маркетинга, но не паблик рилейшнз. Они ложные, прежде всего потому, что имиджа как такового не существует, он бывает только в головах у людей. На самом же деле в реальности PRщикам приходиться объяснять людям и неприятные явления.  Мы каждый день сталкиваемся с PR в газетах, на телевиденье и просто, когда видим логотипы или униформу каких либо компаний, следы паблик рилейшенз окружают нас повсюду, но не все люди это замечают. Многие считают что PR это новое явление, однако это не так. Признаки PR начали проявляться с того момента, когда появилось общество, примером этого может служить одинаковая униформа воинов одной страны. Таким интереснейшим явлением как PR занимались многие ученые и писатели различных стран. Например, Фрэнк Джефкинс и Дэниэл Ядин создали учебник “Основы паблик рилейшнз”, а русским ученым интересующимся PR стал Почепцов, он написал учебник ,,введение в пиар деятельность”. В настоящие время PR в нашей стране имеет меньшее распространение чем в Англии, хотя с недавнего времени начал активно набирать свои обороты, поэтому я бы хотела сравнить тактики применимые в PR деятельности в России и в Англии на примере высших образовательных учреждений, а затем я бы хотела выявить наиболее эффективные тактики PR деятельности и дать рекомендации нашей школе.  Я познакомлюсь в целом с понятием PR и его разновидностями, изучу подходящую литературу а затем рассмотрю сайт русского и английского института и сделаю сравнительную таблицу использованных приёмов, постараюсь изучить какие тактики лучше влияют на сознание людей. Моя работа позволит нашей школе вести более эффективную PR политику.
